
自動車アフターマーケットにおける PSAの戦略分析（2019 年） 
 
【概要】 
本調査では、自動車アフターマーケットのポジショニングとサービスおよび成長戦略の観点から PSA の
事業活動についてまとめています。 主な収益セグメント、業績、および Push to Passプランのアフター
セールスへの影響も分析しています。 さらに、新規および参入済み市場における地域の動向、販売、お
よびアフターマーケットの機会について説明します。アフターマーケットバリューチェーン内のメガト
レンドと成長セグメントを、Push to Pass プランを中心にした事業活動とともに分析します。アフター
マーケットにおけるカスタマージャーニー（B2C、B2B）も示しています。 PSA 傘下のブランドや企業
の買収と設立のスケジュールもリストしています。調査対象地域はグローバル、調査対象期間は2018年
から 2023 年までです。 
 
【内容一覧】 
エグゼクティブサマリー 
調査の範囲、目的、背景、手法 
PSA の概要 
• ビジネス概要 
• 2018 年セグメント別収益 
• 財務状況 
• 2018 年地域別売上高 
• 主要なグローバル市場での事業概要 
• 主要地域：参入済み市場におけるアフターマーケットの機会 
• 主要地域：新規市場におけるアフターマーケットの機会 
• PSA の戦略的方向性 
アフターマーケットの多様化戦略 
• Push to Pass プラン：フェーズ全体の目的とアフターマーケットへの影響 
• 戦略的重点分野：Push to Passプランを導入した理由 
• 自動車エコシステムにおける PSA 事業活動のタイムライン 
• PSA のアフターマーケット多角化戦略：垂直統合 
• マルチブランドのアフターマーケット戦略：市場機会 
• 主要 OEM およびサプライヤーによるマルチブランドのアフターマーケット戦略 
アフターマーケット関連サービス分析 
• Eurorepar、Forwelt 
• Distrigo 
• Mister Auto（オンラインプラットフォーム） 
• Autobutler（オンラインプラットフォーム） 
PSA の成長戦略 
成長機会と企業への提言 
結論と今後の見通し 
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